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Banca Mediolanum operera a stretto contatto con 18 prestigiose societa di gestlone di livello mondiale

Fondi, accordo nel segno de]l’eccellenza

Lobiettivo & quello di fornire a ogni cliente il giusto mix di soluzioni d'investimento

a linea di sviluppo che guida
Lsempre scelte, offerte e solu-

zioni  d'investimento  che
Banca Mediolanum mette a dispost-
zione di clienti e risparmiatori &
semplice e=ben' precisa: ‘offrife” il
meglio del panorams mondiale’
E proprio in quest'ottica, pertando
avantl questo principiu'._-fvlédic-
lznum amplia la sua strategia di

offerta’ di prodouti di terzi con un

nugvo ed esclusivo accordo, a livel-
lo internazionale, con 15 nuove
societd,d'investimento tra le piipre-
stigiose, qualificate e autorevoli
dello-scenario mondiale

Lintesa permette di ampliare, ¢
diversificare  notevolmente,  le
opportunitd di scelta della clientela
su come investire 1 propri risparmi e
capitali in Fondi d'investimento,
[ornendo un alto numero di nuove e
diverse soluzioni, in grado di soddi-
sfare esigenze, obiettivi e caratieri-
stiche di ogni singolo cliente.
Inoltre, elemento ancora. pint rile-
vante, rende possibile tutto cio
allraverso un nuovo e prestigioso
rapporto di sinergia e collaborazio-
ne tra la Banca italiana e le 15 pri-
marie Case dinvestimento interna-
zionali, dato che Mediolanum non

si limitera ad attingere dai loro

migliont fondi, ma tra le due parti si
avvia, in questo modo, un reciproco
e continuo confronto e scambio di

conoscenze, analisi ¢ valutazioni
sulle varie soluzioni [finanziarie
disponibili sul mercato, con
l'obiettivo di essere sempre in
grado di fornire alla clientela le
opportunita migliori e pil aggior-
nate. el denaFlm Taccordo

riguarda la nuova famiglia di fondi
Mediolanum Best Brands, all'nter-
ng della quale vengono introdotti
8 nuovi Fondi di Fondi che si

sommano ai 3 gia. esistenti, Nei
mesi scorsi Mediolanum aveva gia
avviato, infat, un altro importan-
1 e prestigiose accordo con 3 ra
le principali Case d'investimento
mondiali, vale a dire BlackRock,
JPMorgan' Asset Management e
Morgan = Stanley  Investment
Management, in base al quale con
ciascuna societa sono stati messi a
disposizione della clientela 1 pfimi
3 Fondi di Fondi, azionari globali,
di Mediolanum Best Brands, La
nuova intesa, che porta a 18 le
societa di gestione internazionali
con cui la Banca opera a stretto
contatto, prosegue quindi nella
strategla di mettere a disposizione

della clientela le migliori opportu-
nitd d'investimento disponibili sul
mercato, e amplia il ventaglio di
accordi e le soluzioni che in questo
modo si rendono disponibili: oltre
ai Fondi azionari globali, l'offerta
dirMediolanum Best Brands si inte-
gra ¢ arriechisce con altn Fondi
azionari settoriali, -geografici e
bilanciati. .11 mercato dei Fondi

comuni ha, del resto, ormai rag-

giunto livelli di diversificazione e
specializzazione molto elevati,
basti pensare che attualmente offre

ai risparmiatori italiani pig di',

2.000 diverse soluzioni d'investi-
mento, uno scenario all'interno del
quale non & affatto facile orientarsi

e scegliere al meglio, per quelle che

sono Je esigenze ¢ caratteristiche di
ognuno, =

Un investitore pud sempre sceglie-
re_ |'opzione [ai-da-te nella scelta
delle soluzioni per il préprio por-
tafoglio finanziario, con' tutti i
rischi e le jncognite che cid pud
comportare.

Mediolanum- Best Brands prevede
invece linvestimento in quote di

Fondi delle pia quahﬁcate € auto-
revoli societa di gestione del
risparmio mondiali, con notevoli
vantaggj per il cliente: innanzitutto
Mediolanum, in base ai nuovi
accordi, & in grado di definire il
giusto mix di Fondi e investimenti,
su misura per ogni situazione, col-
laborando in sinergia con le varie
societa di gestione, e avendo a
disposizione informazioni, analisi
e competenze di cui il singolo
investitore fai-da-te non  pud
disporre.
Inoltre fa consulenza garantita dai
Family Banker Mediolanum, pre-
senti in maniera capillare sul terri-
torio, fornisce |'assistenza- indi-
spensabile per dare una' risposta
adeguata ai diversi piani, obiettivi
e necessita di investimento.
Come per ogni altra soluzione
finanziaria, vanno osservate le
regole di base: occorre leggere
attentariente {& indicazioni conte-
e-nel prospetto informative; ¢
seguire le_ indicaziopi: del:Famil
Banker Mediolanu hi
bligo di verificare 5C
la propensione al ¢
[y sottoscrittore, c;
pol. definire il po! %]
zioni finanziarie f pu adatt
clienite, avendo a disposizione i
migliori Brand di gasn‘bnc dgL
risparmio-al mondp. ..«

e £

it di seimila Famuly Banker
P possono sembrare tant, se li st

paragona con i consulenti che
lavorano in altni istituti di credito,
Invece sono pochi, molto pochi, se
si confronta questa cifra con quella
di coloro che, per esempio negli
ultimi tre anni, hanno inviato il pro-
prio curriculum alla Banca con la
speranza di entrare a fame pare:
25mila. Tolte le uscite per il norma-
le awvicendamento, solo un sesto
dei candidati ha superato tutee le
selezioni: quelle. fave dai docenti-
istrutton, e il ritiro di chi cede alle
prime difficolta, e purtroppo getta
la spugna dopole prime prove sul
campo.
La selezione & severa e altrettanto
seria ¢ la preparazione. Anche qui
parlano le cifre: il numero dei
Family Banker aspiranti promotori
che hanno ricevuto la preparazione
e la formazione ‘Mediolanum “che
superapo l'esame della Consob’'per
potersi iscrivere all'Albo professio-
nale, negli ulimi tempi & doppio
rspetto & quello di tuei gli ali
iscritti. 5i pud affermare quindi che
si tratta di una ‘universita della con-

sulenza ﬁnanzta-
ra’ che ron ha
eguali, almeno in
Europa.  «Negli
ultimi anni gli
nvestiment della
Banca nella for-
mazione sono. tri-
plicati, anche in
termini. di com-
pelenze e perso-
nale addetto, che
opera sia in sede
sia a livello locale
su tutto il territo-
1o nazionales
spiega Luigt
Concewi, da 26
anni 2 Medio-
lanum, responsa-
bile dell'area che
fa da tutor ai nuovi Family Banker
all'avvio della loro atrivita: «La for-
mazione per noi ¢ fondamentale,
sia come preparazione iniziale sia
come aggiornamento permanen-
tex. Lo richiede il lavoro specifica
del Family Banker, cio che lo con-
nota e lo distingue dagli altri pro-
moteri [inanziari, e attorno al

quale ruota tutta l'organizzazione
Mediolanum: una struttura -che
permette al giovane promotore di
sviluppare la, pfopria-“cattiera . o
verso lindifiz%o professionale fi

a.poter diventare Private Banker o
verso, la carriera manageriale, per
chi'ha'maggiori dati di leadership,
e che gli mette 'a disposizione

mezzi di forma-
zione imiziale e
permanente
dmngua‘rdm In
e questo un
ruolo fondamen-
tale & ricoperto
dalla Tv azienda-
le, che fornisce
informazione in
tempo reale e cul-
wra specialistica,
lezioni di esperti
internazionali,
scambi di espe-
rienze,

Un sistema esclu-
sivo per costruire
quell'unicum
della. consulenza
che & il Family
Banker, il modello pit avanzato di
promotore finanziario, in altri ter-
minj il direttore di banca del terzo
millennio’, «Per svolgere questa
professione ci vuole stoffas conti-
nua:Luigi Concetti, ¥ma non basta:
La stoffa va lavorata; Il mondo

- finanziario sie nmcvnlmenle com-

plicato, fa g]nbahzzazmne dei mer-

IL PUNTO DEI MERCATI

di Amonello Zunmo

Luigi Concetti

cati, le leggi nuove, i risparmiatori
pit consapevoli, impengono impé-,
gno, studio e aggiornamento conti-
nuo.  Mediolanum offre gli stru-
menti per affrontare queste slidex

1l risultato & 1l numero dei clienti,
piti di un milione, sempre in cresci-

@ e 1l volume del denaro gestits,

Una programmagione incentrata su tre filoni: life style, economy, community

Al via su Mediolanum Channel

‘scrittote Marco Buticchi, che con ll

Pina St ,‘ei'i.' ti la sua
cnhsutm semplicita e competen-

la nuova stagione d1 programmi Tv

n | TEsc {ormare
les ppi una materis ostica wm:kﬁmm
i nati ¢ osp della m un uﬁammm alla |
! pol Cominunity. con g
', che continua con T

I casa- go—
vani in. Kezya, | szualetlleamion \nanimazione originale, ideata
per la disiribuzione dell'acqua

s.
zionali mmmcwnl‘mi;mzm.

nostri gralici e cantoonist, per inse-

tori 1 dileg:
Pavoh ca%m SI;
rentola. ;

ca al comune cittadinon.

anch'esso ' in aumento “auche in
periodi che non sembrano positivi
Non & un miracolo.
E il frutto di un'idea geniale inizia-
1¢ ¢che ha capovolto il ruolo della
banca. A Mediolanum non & il
cliente a fare |a fila, a spulciare ana-
lisi e previsioni senza averne la
competenza: & il Family Banker che
va a casa sua o nel suo ufficio
quando il cliente lo desidera; & il -
Family Banker che si preoceupa di
capire befie la situazione patrimo-
niale, professionale e personale del
cliente e di consigliare gli investi-
menti pit idanei per il suo specifi-
co caso. Raggiungere questo obiet-
livo non & semplice. Perché se &
o che Family Banker non si
nascg, non si pud decidere di
div;ﬁ.@ per ripiego: Per intra-
prendereguesta professione con
sod?hsfanoﬁe\ oltre alla prepara-
zione c\aktaggmrndmenm occorre
avere un sogno importante; Hiven-
tare professionisti, imprenditori di
se slessi.
E pmede%uahm necessarie:
intraprendenza\ determinazione,
vogha di tmpegnéxg.l 2 fondo, la
capacita di mettersiin relazione
con le persone, saperle ascollare,
fare propri i loro progéw, 1 loro
sogni. Solo cost si realizzd, il pro-
rio SOgna. N\




