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TUTTI | SERVIZI DEL CONTO CORRENTE E LA NOVITA DELLA POSSIBILITA DI UNA HEMUNERAZ!ONE ANCORA PIU ALTA

ediolanum Freedom Piu
fa crescere il valore dei risparmi

Un altro passo avanti per dare il migliore servizio possibile alla clientela, ai risparmiatori e alle loro famiglie. Massima praticita e convenienza

rispavmiatori ¢ alle loro famiglie. Nella
direzione, secondo ’obiettivo ben pre-
ciso e dichiarato, di diventare la prima
banca ‘retail” jtaliana.

Non serve fare. calcoli- complicati,
solo un’ confronto con cid che: propone
il resto de) mercato. Dal primo giugno,
apmndo il ‘conto corrente Mediolanum

Freedom Pib, sara possibile' vinco-
lare una quota di denaro e dej
propri risparmii, a partire da
100 euro e a condizione

di mantenere una gia-
cenza media sul con-
to corrente di 15mila
euro, per un periodo
variabile ra 3, 6 ¢
12 mesi, direttamen-
te sullo stesso conto
senza dover utilizzare

a questo scopo un conto
deposito - separato. Pratici-

are pid valore ai propri soldi, ai

propti’ isparmi,con :massima

praticita ‘e convenienza. La so-
luuone”?l.’opponunné che: mancava?
Un conto comante che unjsce la piena -
e tutti i servizi bancari com-
‘un‘conto corrente wadizionale,
insieme alla possibilita di una temune-
razjone-ancora pilt alta vincolando
una somima ‘della I.\quxdua in
glacenza, In pratica, tra-.
mite'1 depositi a xempo.
coglie, “con un'unica
soluzione, tutti i van-
1aggi “del ‘conto cor-
rente insieme a quebli
di un conto deposito.

Banca Mediolanum
ha concentrato “tutie
queste  OpporunitZ  in
up uhico conto corrente,
il nuovo Mediolanum Free-
dom Pill, che pud vantare costi 4 e piena operativita bancaria
bassi ¢ condizioni ta le pid col jenti (B , caria di credito, assegni,
in assoluto. Vale a dire, una remunera-  bonifici, accrediti, domiciliazione delle
zione ai massimi ivelli di mercato per  bollette, e via dicendo), e per depositi a
il ‘denaro. sempre ‘a_disposizione ‘del . : tempo'con durata 6 ¢ 12 mesi, interessi
cliente: il 3,30% lordo annuo sulle gia-
cenze che supesano i 15 milaeuro,
Con'la possibilita, vincolando una

parte’ della lquidita, di g
ancora.di piti. Perché si ottiene, anche
in Questo caso, una yemunerazione ai
Tivelli pid-alti de) mercato: il 4% lordo
sulle somune vincolate per-12 mesi. Un
4% che pud poi amivare ﬁno aJ 4 60%

conto. Per. il denaro in giacenza; sem-
prc a: d]SpOSlZJDnE del cliente; il tasso
iente elevao: il
3,30% lurdp annuo,sulle giacenze che.
superano i 15 mila euro, un valore che
confrontato-con 'aunale -offerta det
mercato evidenzia uno scarto notevole.
Stcsso dxscmsa, & stessa grande con-
per e Ji-quote. vin-

colate, 1 ‘1asso ‘di ‘remunerazione sulle
somme vincolate per 12 mesi del conto
Banca Mediolanum per dare il miglio-  Mediolanum Freedom Pit ammonta al
re servizio possibile alla clientela, ai 4% lordo. A cid si aggiunge la promo-

igitale del contratto ed
che il Cliente abbia

anticipati ogni tre mesj direttamente sul .

'\’nrmr e.al regolamento della promorione

zione ‘InMediolanum Friends’ (gia in
essere.per il conto deposito. InMedio-
fanumy), per cui il tasso sale di un ulte-
riore 0,20%, fino ad arrivare al 4,60%,
per ogni amico. segnalato che apra a
sua volta il conto. Cifre che staccano
nettamente il tasso medio del mercato
italiano.

Anche in. termini di costi ¢’¢ poca
gara. 1l costo annuo del nuovo conto
corrente di Banca Mediolanum am-
monta a 32 euto, quello medio del mer-
cato & di 136 euro (Fonte ComietEco-
nomig, 16.01.2012). Una differenza del
77 pex cento.

In un periodo non facile per V’eco-
nomia, per tanti risparmiaton e per le
loro famiglie, ecco da parte della Banca
un’ulteriore . proposta -all’avanguardia,
un ulteriore servizio a condizioni molto
vantaggiose per i clienti. Sempre all’in-
segna dell’innovazione, della qualita e
della convenienza massime: E cosi che,
in uno scenario in difficolid, ¢’¢ chi
procede a ritmo serTato, e compie passi
avanti.

‘Messaggio pubblicitario. Per té condizion
- econpmiiche ¢ conirattiali  per quanto

oy indicato. ¢

af Foglit alle

CFyipnds > disponibili: s sifi Web Wy,

< bancamediolaman 3j, woow.inmediolanam it
<& presso i Family Banker®
promozione. “InMediole mml Friends” &
mhda fino al 3X0/2012: per i presenin:
i, sl 10550 del

dzl!o 0,20% nmuol;anf 2
mo delio 0 60% sui nwovi

FAMILY BANKER

Cosi abbiamo cambiato

il modo di “fare banca

adere nell’equivoco & faci-

Je, ma credere che il Family
Banker sia un semplice promo-
tote finanziario & sbagliato. “Tra
il Family Banker-e il Promotore
Finanziario :la - differenza non
¢ filosofica “bensi ‘sostanziale”
spiega Stefano Volpato, direttore
couuuemxa{e di Banca Mediola-
num “'2 upa figura unica che si
inserisce in un modo unico di
fare banca: il modello creato da
Banca. Mediolanum, Detta in
maniera molto essenziale; men-
e il promotore fa pianificazio-
ne finanziaria, il Family Banker,
in cancreto fa anche guello-che
in una banca tradizionale fareb-
be il direttore, -assiste guindi Ja
clientela e la orienta nella scel-
ta dei servizi bancari, de} como

correnie, dei mutui, prestit; fidi,

¢ .delle- alre: soluzioni: per-una
efficace gestione-della liquidita
del cliente. Strumenti con 1 quali
sviluppae mantiene una relazio-

“ne esclugiva ' costante nel tem<

po con il suo cliente. Una bella
Gifferenza, per i clienti ¢ Ie Joro

“Syerano-Vol

, divettore

di Banca

f iy
famigtie. ¢ non solo. Per questo,
essere Family Baunker significa
fare molto di pid che il promo-
toré finanziario e farlo in‘modo
diverso”:

“Quali sono queste‘o‘pp‘ﬁﬁur

nita’pity nel dettaglio?

“Siamo’ sempre. pill convine:

ti ‘che Vevoluzione del mondo
del risparmio offra opportunita
straordinarie.per. 1’attivita  del
Family Banker, per diversi otti-

“mi motivi, I primo & i mejcalo.,

Mentre il ‘patrimonio comples-
sivo gestito -dai - promotori fi-

GII‘O & Itaha la Banca ancora una volta protagonista

La 9Sesima edizione del Giro d’lta-
lia, che ha 1agliato il fraguardo finale
1o scorso 27 maggio -a Milano, ha visto
ancora una volta -Banca Mediolanum
protagonista del grande evento Sportivo,
La Banca ha sponsorizzato per il decimo
anno-consecutivo il -Gran Premio. della
Montagna, la classifica degli scalatori,
quest'anno vinta da Matteo Rabottini, che .
si & aggiudicato la Maglia Azzurra, sim-
bolo del migliore atleta negli arrivi in vet-
ta. Per Banca Mediolanum il Giro d’Italia

Tapy

un impostante app

di passione sportiva & un’oceasione per
incontrare, Tungo il percorso, migliaia
di cliend e ospiti di eventi speciali ¢ de-
dicati: in iotale sono stati registrati-oltre
35000 contatti-tra i-vari -appuntamenti
quotidiani, con una media per tappa pari
& 1.950 presenze. Un incremento del 7%
rispetio all’edizione scorsa che sottolinea
il crescente entusiasmo della community
Mediolanum ‘per.‘iniziative. di-caratiere
spontivo e-di intratienimento che contri-
buiscono a rafforzare il legame “perso-
nale’ con la propria banca. Nel dettaglio,

sono siaii oltre 1.200 i'clienti e gii ospiti
accolti presso le aree Hospitality di par-
tenza e armivo delle tappe, 54 i partecipan-
1i a bordo delle auto al seguito della gara,
16 1 Mediolanum: Parly :realizzali' con
un'affluenza complessiva di 4mila perso-
ne. E oltre 800 appassionati di ciclismo
‘hanno preso parte alle ormai iradizionali

nanziari, quindi la singola voce
della pianificazione finanziaria
affidata at promotori, ¢ non alle
bapche, anuuonta ad -appena
250 miliardi di euro, il Ramily
Banker, grazie al modelio.di
“Banca  Mediolanum, si:muove
iy ambito che ha dimensioni
& potenzialith enormi; 11 rispar-

plessive delle famigl
ammontano & 3.500 miliardi di
ewro. ‘Un“settore che: nell"ultiz

cento. A Cui si devono, aggiun:
gere altri 1.000 miliardi di euro |,
di giro d'affari déll’erogazione
bancariz. Quindi, un mereato .
potenziale di cirea 4500 mi-
liardi di euro, Eeeo de eifre € 3
termini di riferimento, prenden-
do spunto dalle stime di*Bancy
d’Italia e dei principali istituti di
statistica, Ecco Je grandi poten-
2ialith e opportunita, di erescita
e di sviluppo, per 1'attivita del
Family Banker Mediolanum”,

Qual & if vostro obiettivo?

“Diventare la  prima . ban-
ca ‘retail’ italiana. E per farlo
dobbiamo raddoppiare, in dieci
anni, il numero dei Family Ban-
ker, che oggi sono circa 4.500.
Alla fine di quest’anno vorrem-
mo contarne 300 in pin™

Chi pud diventare Family
Banker?

*1 candidad ideali sono.ban-
can e promotori finanziari che
abbiano gia un’esperienza profi-
cua di refazione con 1a clientela,
ma anche sincera passione per
il setose del risparmio. Perché
11 punto focale & propiio li, nella
consapevolezza che gestire i ri-
sparmio significa prendersi cura
della qualita della vita delle per-
sone, delle famiglie”. .

E i giovani?

“Certo, ¢i rivolgiamo anche
ai giovani per i quali‘abbiamo
piani di formazione e di inse-
rimenito specifici. Entrare nella
nostra struitura smol dife poter
garantire-ai-clienti ¢ a s€ siessi
un-alissimo: livello. di -qualitd.
Quello che:conta :1a capacith
professionale, :'aneggiamento
nelle relazioni “e I'immagine
sul territorio. - Quanto -atle pro-
poste : economiche. posso dire
che saranno adeguate all'espe-

alle caratteristiche personali &
alle; capacnh professionali, Gli

“pedalate’ (vedi foto a lato), guidati da
campioni e testimonial d’eccezione come
Maurizio Fondriest, Francesco Mosger e
Gianni Motta, indossando i la Maglia

Azzurra degli *scalatori’.

Questa & uns pegine b indormmezions aendzle
con finalith promosional, I suo consznno
non rappresaia 153 fonma 6 consiazs
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