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ORUPPO BANCARIO MEDIOUANUM

Mediolanum

Pubblicita

Freedom Piu

fa crescere il valore dei risparmi

Con Freedom Piu tutti i servizi.del conto corrente e la possibilita di una remunerazione ancora piu alta

FAMILY BANKER

“Cosj ab{n'amo
cambiato il modo
banca”

are pit valore al propri sobdi, at
mepn risparmi, con massima

praticitd e convenienza. La
soluzione? Lopportunita che manca-
va? Un conto corrente che wmsce fa
piena operativit e tutti i servizi ban-
cari completi di un conto corrente tra-
dizionale, insieme alla possibilitd di
una remunerazione ancora pid alta
vincolando una somma della hiquiditd
in giacenza. [n pratica, tramite i depo-
siti 4 tempo, coglie, con un’unica
soluzione, tutti i vantaggy del conto
corrente insierne a quelli di un conto
deposito.
Banca Mediolanum ha concentrato
tutte queste opportunita in un unico
conto te, il nuovo Mediol:

cliente, il tasso di interesse ¢ estrema-
mente elevato: il 3,30% lordo anauo,
sulle g up i 15 mila
2uro, un valore che confrontate

ben preciso e dichiarato, di diventare
la. prima banca ‘retail” italiana.
Non serve fare calcoli compli
un confronto con ¢id che pro-

solo

Freedom Pi0, che pud vantare costi
bassi e condizioni tra le pitt conve-
nienti in assoluto. Vale 2 dire, una
remunerazione ai massinn livelli &
mercato per il denaro sempre a didpo-
sizione del cliente: il 3,30% lordo
annuo sulle giacenze che superano i

pone il resto del mercato. con latuale offerta del s, per tanti risparmiatori ¢ per le
Dal primo giugno, S mercato evidenziauno  loro famiglie, ecco da parte della
apreado il conto o) starto notevole. Banca un’ulteriore proposta all’avan-
corrente Medio- Stesso discorso, ¢ guardia, un ulteriore servizio 1 condi-
laoum Freadom Fl"ﬂ Al stesss  grande  ziom molto vantaggiose pet i clidti.
Pid, sard possi- convenienza,  Sempre all'insegna dell'innovazione,
bile vincolare perle ewenia.  della gualiti e della convehienza mas- &£ )
una quota di liguote vince-  sime. l are
denaro ¢ dei late. I tasso  E cosi che, in uno scenario in difficol-
propri rispar- di remunera-  ti, ¢’¢ chi procede a titwo sermato. ¢
mi, a partice / zione  sulle  comipie passi avanti
da 100 euro & somme  Vinoo-
2 condizione di ‘\PEB 12 MESI | late per 12 mesi {

una del contdMedio- FEa
giacenza  media . lanum  Freedom  Messaggio pubblicitano.
sul conto corrente di Pil atumonta al 4%  Per ke condizioni ecanomiche e con-
15mila euro, per un lordo. A cid siaggiunge  rattuali @ per quanto non espressa-
periodo vanabile tra 3, 6 & . la promozione ‘laMedio- ~ Mente indicafo, & necessano fare
12 mesi, direttamente sullo stesso  lanum Friends’ (gid in essexre per o al Foglio
oonto senza dover utilizzare a questo  conte deposite InMediolsnum), per  alie Norme e al regolamento delia

i 0. *Friends® sut

mercato ¢ di 136 euro (Fonte Cor-
rierBoononia 16.01.2012). Una diffe-
tenza del 77 per cento

In un periodo non facile per I'scono-

$c0po un comto deposito separato.  oui il tasso sale diun

15 mila euro. Praticiti ¢ pena fine ad amm siti web www.bancamediolanum. it,
Con la possibilitd, vincolando una  operativith bam- < al 460%, per  wwwmnmediclanum.it e presso i
parte della liquidita, di gnd-gmm caria (Bancomat, U altro passo avanti per dare  ogni ;mm se-  Family Banker".

mcondxpm Perché si ottiene, anche  carts &i credito, < s s als oy gnalato chelspra La pramozione  “inMediolanum
B e e e, S L (I
livelli pid altt mercsto: il 4% o ith > s s oo s woonto. Ci ione 8 Tuow cHienti,
lordo sﬁlle mdm‘\: vinoolate per 12 mi&t&ou ‘aad‘atd" ai risparmiatont staccang  petta- ‘;:s, del 400::” u*f
mesi. Un 4% Pud oI artivare e, ¢ mente il tasso . a ; : 2 i
fino al 4,60% grazie alla promozione  via dicendo). ¢ € allaloro famighe. melio dd mer. - paeSRC e RS
“InMediolanum Frends™* per depositi a Mmpmugwmu cato italiano. extra téso delio 0,20% annuo Jordo
E un altro passo avanti da parte 4 tempo oon dura- Ancheitermini el Tt e dello 0.60%
Banca Mediolanum per dace il mi-  ta 6 ¢ 12 wesi, di costi ¢'¢ poca oo fino o
glmmuoposibﬂealhdm&dx, interessi anticipati ogni tre mesi diret- g‘nﬂmt&m&dﬂmm el deposit, costhult fing

le loro famiglie.  tamente sul conto. Per il denaro ingia-  cotrente dif Banca Modiolanum 30062012

Nelh direzione, m\do Dobiettivo

cenza, sempre a disposizione del  amunontaa 32 euro,

guelio medio del
&

Operazioni sempre pit
facili e veloci: in arrivo
anche la firma digitale

asta una firma? Si, purché sia digitale. Per ;e\npilfm
nncom dx pm, il semzlo alla chcmela ¢ Pattivita dei propn
Ban
scm\dc pressi la

ca Mediol ha sviluppato ¢ yta rila-
della firma. Finora per
sotoserivers contealti e alti documcmx ufficiali ¢ con valore legale
occorteva realizzarne un formale carlaceo che poi doveva essere
inviato alla sede della Banca, czhlogato archiviato,.. Con Pintrodu-
zione della firma digitale tutto si facilita e velocizza. Come funzio-
na? Cosi: at momento della sottascrizione del contratto mexfre
entrambe le parti in causa sone presenti, il cliente riceve un Sms
una p clie potrd pettanto essere uli-

lizzata una sola volta. A qucslo punto deve solo msetire nell apposi-
ta pagina del portale della Banca uno dei suoi codici segreti ¢ il codi-
ce lemporaco appena ricevuto ¢ che il sistema, come defto, ha crea-
to per 'oceasione. Cost il clicnte firma in digitale il contralta valu-
tato insieme al suo Family Banker.
Contemporaneamente, anche quest’ultimo procede allo stesso
modo, conferina I"operazione attraverso un alfro codice temporaned
&'tiservato al professionista e apponc anch'zgli a sua firma elettro-
nica in calce al documento. Il contratto & ora valido a tutti ghi effet-
i, essendo gia stato sottoposto alle verifiche dei van uffict compe-
tenti che avvengono in tempo reale. E all'istante & gid disponibile
presso la sede centrale. Niente piu carta! Il nuovo sistema di sotto-
scrizione lramite la firma digitale & gid in uso per un campione di
Family Banker e per alcune tipologie di contratto, ma in maniera
progressiva vertd esteso a tutta ]a rete di vendita ¢ per tutti i prodot-
1i ¢ le soll i di proposti da Banca
Mediolanum. Da non dlmenncam che tutto ci6 & confezionato all'in-
terno di un percorso commerciale di presentazione del pgdotto frui-
bile tramite Ipad che culmina con la firma digitale del contrallo ed
assicura che il cliente abbia preso visione di tutto i} materiale infor-
malivo necessario.

Cdpemico, sottoscrizione
di contratti
pitl pratica e hi-tech

Un sistemazinnovativo che facilita ancora
di pil la relazione tra il chente

eil %rénpno Family Banks
azzera le dxstanze
nell'appmvmone dei documenti

na rivoluzione ‘copernicana’, radicale, totale. Nel modo di gesti-
madxmmpouedmmumemndommem Per questo
il sistemis inaovativo messo a punto da Banca Mediolanum ha
%reso il wome dal celebie astronomo polacco: Copernico.
nuqvo s!mmemo per la gemone hi-tech di soluzioni e prodotti
dalita che facilita la relaziotie ra
il cliente ¢ i1 pmpfio Family Bmker perché azzera le distanze ed eli-
mma il faftore “agenda™.
un esempio: per sottoporre al cliente la proposta di con-
tnno che stava aspettando, o ll pianificazione finanziaria studlm
d\nme I'incontro p 1 passaggi ds
la d dell o ¢ poi i tsmp« d‘mesa
prima di incontrarsi.Con Copemmo il Family Banker mette il “docu-
mentp” a disposizione del cliente tramite il portale della Banca It
cliente ficeve subito un Sms ¢ non deve fare altro che accedere al suo
spazio personale riservato agli aggiomamenti. Se per caso ha il tele-
fonino spento, ma ¢ gli collegato ontine, sard avvertito da un baoner
di avviso analogo all'Sms
Ma quel che piti conta ¢ che da questo spazio pud approvare ¢ accet-
tare la pmposu di contratio utilizzando selnphgememe 1 suol codm
segreti ¢ 1 ¢ subito senza disg di

Con Facebook un nuovo
canale di relazione

Zalt enormi: if fisparmio € I attivith
kb ’

camplessive defle Bamiglie
italiane ammontana & 3.500 millardi di
euro. Un seftors che nelfultimo anno &
cresciuto delil] per cento. A cui Si
devono aggiungsre altri 1.000 miiardi
mmmamneﬂsn delferogazione
ia. Quinds, un mercato potenzia-

.
tra banca e cliente
a parola d'ordule @: resta al b

Banca Mediolanum ha appena aperto su Facebook la pro-

pria FanPage, che ha raccolto subito oltre 5. 000 adesioni,
con la quale si possono seguire, in tempo reale ¢ con il linguag-
gio facile, pratico e diretto tipico del mondo “social”, notizie &
novith che riguardano la Banca, e sue attivita, e iniziative rivol-
te alla clientela.

Facebook ¢ diventato, in poco tempo, il pit grande Social petwork
globale, la pit estess piattaforma online di comunicazione al mondo,
con i suoi 850 milioni di utenti, di cut oftre 21 milioni in Nalia. Un
network dove & possibile condividere comtenuti, veicolare messaggi,
interagire con fante persone Uno
che apre nuove opportunita anche el modo dei servizi bencari, e
ne] rapporto di comunicazione ¢ interazione tra banca ¢ cliente.
Con ogni singolo cliente. Un auovo canale di relazione, coerente con
le linee strategiche di sviluppo di Mediolanum: essere sempre la
prima banca uella relazione con i clienti. Sia dal punto di vista delle
relazioni wmane, realizzate attraverso la dicetta dei propri
Family Banker attivi sul tertitorio, ¢ presenti in tutta ltalia, sia trami-
te il sapiente uso delle opportunita offerte dalle tecrologie ¢ dalle
applicazion hi-tech.

Perché una cosa & certa, i clicnti gia abituati a gestire le proprie rela-
zioni personali attraverso Fncebook, e gli altri social media, sempre
pill si asp diricevere ioni ¢ contatti anche attraver-
50 questi canali

Dunque perché non permettere loro di scegliere, selezionando dai
pmﬁh facebook, anche con quale dei Family Banker pitt vicini per
ione geografica, pet etd o per caratieristiche, ileragite per

empo e senza dovere attendere i documenti cartacel, in lempo reale
pur trovandosi gli interlocutori in luoght diversi.

Una maniera pratica, facile ¢ istantanea di interagire con la propria
banca. Appunto, una rivoluzione copernicana.

entrare nel mondo Mediolanum? Un volta effettuata la scelta, fissa-
fe un sppuntamento ¢ consequenziale. Queste le ultime novita, ma
altre, importaali, saranno presto in artivo. Tutle tigorosamente onli-
ne. Resla connesso, Banca Mediolanum c'¢ gid.

Giro d'ltalia, la Banca ancora una volta protagonista. Tanti eventi speciali hanno coinvolto migliaia di chentl

La 95esima edizione del Giro d'ltalia, che ha taghato il lraguardo finale lo scor-
50 27 maggio & Milano, ha visto ancora una voita Banca Mediolanum protagoni-
izzato per i decimo anno

sta del grande evento spartno. La Banca ha sponsor

consecutivo il Gran Premio deila Montagna, Ja classiica deglhi scalator, quastan-
no vinta da Matteo Rabottini, che si & aggivticato la Maglia Azzuma, simbolo de!
Banca Mediclanum il Giro d'ltalia rappre-
senla un importante appuntamento di passione sportiva € un'occasions per
incontrare, lungo il percorso, migiiaia di clienti & ospiti di eventi speciali e dedi-
cali: in totale sono stati registrati oltre 35.000 contathi tre ) van appuntaments
quotidiani, con una media per tappa part 2 1.950 presenze. Un incremento del

migliore atleta negli arrivi in vetia. Per

contribuiscono a rafforzare il

sando tutli la Maglia Azzurra degli “scalalori”

7% rispetto ali'edizione scorsa che sottolinea il crescente entusiasmo della com-
munity Mediolanum per iniziative di carattere sportivo e di intrattenimento che
“personale” con la propria banca. Nel det-
taglio, Sono stati oltre 1.200 i clienti e gli ospiti accolli presso fe aree Hospitality
i partenza e arvo delle tappe, 54 | partecipanti a borde delle auto ai seguito
delia gara, 16 i Mediolanum Party realizzati con un'sffluenza complessiva di
4mila persone. E oftre 800 appassionati di ciclismo hanno preso parte alfe ommai
tradizionali “‘pedalate’ {vedi foto a fianco), guidali da campioni e lestimonial
d'eccezione come Maurizio Fondriest, Francesco Moser e Gianni Molts, ingos-

le di circa 4500 milardi di euro. Ecco

d'ltalia e dei principali Sttt di statist-
ca. Eceo le grandi potenzialit e oppor-
{unitd, di crescita e di sviluppo, per fat-
tivita cel Family Banker Mediclanum”™
Qual & il vostro obiettivo?
“Diventare ! prima banca Tetail’ itakia-
na E per farlo dobbiamo raddoppiare,
in dieci anni, il numero dei Family
Banker, che oggi sono circa 4,500, Alla
fine di quest'anne vorremmo confarne
300 in pi*.

Chi pud diventare Family Banker?

“} candidati ideali sono bancari e pro-
motori finanziari che abbiano gia

“Certo, ¢i rivolgiama anche ai giovani
per i quali abbiamo piani di formazione
e di inserimento specifici. Entrare nella
nostra struttura vuol dire poter garanti-
fe ai clienti & 3 sé stessi un allissimo
fivello di qualits. Quefio che conta & la

posso dire che saranno adeguate
allesparienza di clascuno oftre che alie
wmm«std\epemheane capecita
professionali. Gli interessali passono
contattarci anche tramite i portaie
wwv.familybankerit”.

omsunm pogita & m{uvmnmnd‘k
con finaliv promononali. 1l suo conttauto
non rEppresenia una forma i copsulenza
OF U SUgEEImenlo pet invastimentt



