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CON FREEDOM PitJ TUTTI 1 SERVIZI DEL CONTO CORRENTE E LA NOVITA DELLA POSSIBILITA DI UNA REMUNERAZIONE ANCORA PIU ALTA, VINCOLANDO UNA SOMMA DELLA LIQUIDITA IN GIACENZA

Mediolanum Freedom Piu
fa crescere il valore dei risparmi

Un altro passo avanti per dare il migliore servizio possibile alla clientela, ai risparmiatori e alle loro famiglie. Massima praticita e convenienza

Dare pu valore ai propri soldi,
ai propri rispalmi, con mussima
praticit e convenienza. La so-
luzione? L'opportunité che
mancava? Un conto corrente
che unisce 1a piena operativiti e
titti 1 servizi bancari completi
di un conto corrente tradiziona-
le, insieme alla possibilita di
una remunerazione ancora pid

promozione
Friends”*.

di Banca Mediolanur
per dare il migliore
servizio possibile
alla clientela. ai
risparmiatori &

alta vincolando una somma del-  alle loro fami- n f\ resse @ estrema-
[aliquidité in glacenza. In prati-  glie. Nella di- 0 mente elevalo: il
ca, framite | depositi a tempo, rezione, se- 3,30% lordo an-
coglic, con un’unica soluzione, condo I'obiet- \§ p[n 12 MES' Y nuo, sulle gia-
it ivantagg del conlo corven-  tivo ben preci- \\ cenze che supera-

so e dichiarato,
di diventare la pri-
ma banca ‘retail’ ita-
liana.

te insieme a quelli di un conto
deposito.

Banca Mediolanum ha concen-
trato futte queste opportunita in
un unico conto corrente, il nuo-
vo Mediolanum Freedom Piu,
che pud vantare costi bassi e
condizioni tra le pin convenien-

1i in assoluto. Vale a dire, una il conto

tmiesi. Un 4% che puo poi arri«
vare fino al 4,60% grazie alla
“InMediolanum

E un altro passo avanti da parte

HNOAL

Non serve fare calcoli compli-
cali, solo un confronio con cid
che propone 1l resto del merca-
to. Dal primo g\ugno, aprando

segni, bonifici, acerediti, domi-
ciliazione delle bollette, ¢ via
dicendo), e pex depositi a termpo
con durata 6 e 12 mesi, interes-
stanticipati ognt tre mesi diret-
lamente sul conto. Per il
denaro 1n glacenza,
sempre & disposi-
uone del cliente,
il tasso di inte-

no i 15mila euro,
un valore che con-
frontato con l'atwale
offerta del mercato evidenz
uno scarto notevole.
Stesso discorso, e stessa grande
convenienza, per le eventuali
quote vincolate. 11 tasso di re-
ione sulle somme viu-

remunerazione a1 massimi li-
velli di mercato per 1l denaro
sempre a disposizione del clien-
te: 1l 3,30% lordo annuo sulle
glacenze che superano 1 15mila
010,

Con la possibilita, vincolando
e 12 mesi, d

Freedom Pil, sara possibile
vincolare-una quota di denaro ¢
dei propn risparmi, a partire da
100 euro e a condizione di man-
tenere una giacenza media sul
conto corrente di 15mila euro,
per un periodo variabile tra 3. 6
i sullo - un

colate per 12 mesi del conto
Mediolanum Freedom Piv am-
monia al 4% lordo. Acio s ag-  m
giunge la_promozione ‘MMe-
diolanurn Friends” (gia in essere
per il conto deposito InMedio-
lanom), per cui il tasso sale di
0,20%, fino ad ar-

una parte della liquidita, di gua-
dagnarci ancora di pit. Perché
'si ottiene, anche in questo caso,
una remunerazione ai livelli piy
alti del mercato: il 4% iordo
sulle somme vincolate per 12

slesso conto senza dover utiliz-
zare @ queslo scopo un conto
deposun separato, Prancmﬂe
piena operativita  bancaria
(Bancormat, carta di oudm. as- 101

vare. al 4,60%. per ogni amico
‘segnalato che apra a sua volta il
conta, Cifre che staccano netta-

mente il tasso medio delmerca- %m0y

Anche in termini di costi ¢’&
poca gara. Il costo annuo del
nuoveo conto corrente di Banca
Mediolanum ammonia a 32 eu-
ro, quello medio del mercato &
di 136 eura (Fonte CorrerBeo-
nomia 16.01.2012). Una diffe-
renza del 77 per cento.

In un periodo non facile per
1’economia; per tanti risparmia-
tori ¢ per le loro famiglic, ecco
da parte della Banca un’ulterio-
re proposta all’avanguardia, un
ulteriore servizio a coitdizion
molto vantaggiose per i clienti.
Sempre all’insegna dell’inno-
vazione, della qualita ¢ della
convenienza massime.
che, in uno scenario in difficol-
£, ¢’& chi procede a ritmo ser-
ralo, € compie passi avanti

Messaggio pubbliciterio. Per fe condi-
soni cconomicke & contratiuli e per
quanto o espressamente tadicalo, *
necessario fare riferimento al Foglio
Informativg, alle Nanne = al regole-

sponibili - sui siti web wwwbancame-
diolamam.it, wwsanmedioloium.it ¢
pressa i Family Bonker®.

La prosnazione “InMediclarom Friends®
2 valida fino al 300672012 perla pre-
sentazione di nuovi clienti. yul tosto del
4.00% annuo lordo riconescitio sui de-
positi a texpo di duras 12 mesi verrd
applicato an extra tasw dello ,20%
cwwie lordo ¢ fino wd wn rmassimo dello
0.60% swi nuovi depositi costiril fimo

Cadere nell'squivoco & facile, ma
credere che il Family Banker sia un
semplice promotore finanziario &
sbagliato. «Tra il Family Baoker ¢ il
Promotore Finanziario la differenza
non & filosofica bensi sostanziale»
spiega Stefano Volpato, direttore
iale di Banca Mediol
«& una figura unica che si inserisce
in un modo unico di fare banca: il
modello creato da Banca Mediola-
num. Detta 1n maniera molto essen-
ziale, mentre il promotore fa pianifi-
cazione finanziaria, il Family Ban-
ker m concreto fa anche quello che
in una banca tradizionale farebbe il
direttore, assiste quindi la clientela ¢
la onenta nella scelta dei servizi
bancari, del conto corrente, dei mu-
i, presiti, fidi, ¢ delle altre solu-

cosi

 Friends® di-

liquidita del cliente. Strumenti con i
quali sviluppa ¢ mantiene una rela-
zione esclusiva e costanie nel lempo
con il suo cliente. Una beila diffe-
renza, per 1 client ¢ le loro Tamiglie,
& non solo. Per questo, essere Fami-
ly Banker significa fare molto di pit

che il promotore finanziario ¢ farlo.

Operaziori sempre p’iﬁ
facili e veloct: 1n arrivo
anche la firma digitale

Basta una finma? Si, purché sia digitale. Per semphﬁcam, ancora
di pid, il servizio alla clientela e Pattivita de: propn professioni-
sti, Banca Mediol ha sviluppato e sta ril progressi-
vamente I digitalizzazione della finna.

Finora per soltoscrivere contratli e-altri documenti ufficiali @ con
valore legale occorreva realizzame un formalo cartaceo cbc pcu

Copernico, sottoscrizione
di contratti
pill pratica e hi-tech

Un sistema innovativo che azzera le
distanze nell'approvazione dei document

Una rivoluzione ‘copermicana’, radicale, totale. Nel
modo di gestire a distanza proposte di contratto e al-
i d i, Per questo il sigtema innovativo messo

doveva essere inviaro alla sede della Barnca, catal
Con V'introduzione della firma digitale tutto si facxhla e veloctna
Come funziona? Cosi: al > della del con-
tratto menure entrambe le parti in causa sono present, il cliente ri-
ceve un Sms copienente una password temporanca che potra per-
ianto essere utilizzata una sola volia.
Aquesto panio deve solo inserire nell’apposita pagina del porta-
le delia Banca uno dei suoi codici segreti ¢ il codice temporaneo
appena ricovuto e che il sistema, come detto, ha ereato per I'oc-
casione.
Cosi il cliente firma in digitale il coniratto valutaio msieme 2l suo
Family Banker. Contemporancamente, anche quest’ultimo pro-
cede allo stesso inodo, conferma I operazione altraverso un aliro
‘codice temporaneo e riservato al professionista e appone an-
ch'egli la sua firma eletronica in calce al documento. Il contrai-
10 & ora valido a fuit gli effetti, essendo gia stato sottoposto alle
. verifiche dei vari uffici competent che avvengono in tempo rea-
le. E all'istante & gid disponibile presso la sede centrale. Niente
pib carta!
11 nuovo sistema di sottoscrizione tramite Ia firma digitale & gia
in uso per un campione di Pamily Banker e per alcune tipologie
di contratto, ma in maiera progressiva Verra csteso a tutta la re-
fe di vendita e per turti i prodotii ¢ le soluzioni di risparmio e in-
vcslimemo proposti da Banca Mediolanum.
Danond i che mito cio & ¢ all’interno di un
percorsa commerciale di presentazione del prodotto fruibile tra-
mite Ipad che culmina con la firma digitale del contrano ed assi-
cura che 1l cliente abbia preso visione di tutto il materiale infor-
mativo necessario.

a punto da Banca Mediolanum ha preso il nome dal
celebre astronomo polacco: Copernico. E un nuovo
strumento per 1a gestione hi-tech di soluzioni e pro-
dotti finanziari. Ma & soprattutto una modalita che fa-
cilita la relazione tra il cliente ¢ il proprio Family
Banker peiché azzera le distanze ed elimma il fatiore
“agenda”. Facciamo un esempio: per sottoporre al
cliente la proposta di contratto che stava aspettando,
o la pianificazione finanziaria studiata durante I'in-
contro precedente, i passaggi necessari prevedono
una telefonata, la definizione dell’appuntamento e poi
1 tempi d’attesa prima di Incontrarsi.

Con Copernico il Family Banker mette il “documen-
to™ a disposizione del cliente tramite il portale della
Banca. Il cliente riceve subito un Sms e non deve fa-
re altro che accedere al suo spazio personae riserva-
to agli aggiomamenti, Se per caso ha il telefonino
spento, ma e giﬁ collegato online. sara ayvertito da un
banner di avviso analogo all’Sms.

Ma quel che pill conta & che da questo spazio pud ap-
provare ¢ acceftare la proposta di contratto ufilizzan-

do semplicemente 1 suoi codici segreti e I'operazione
& subito perfezionata: senza dispendio di tempo e sen-
za dovere attendere 1 documenti cartacei, i tempo
reale pur rovandosi gli interlocutori in luoghi diver-
si. Una maniera pratica, facile e istantanea di intera-
gire con la propria banca. Appunto, una rivoluzione
copernicana.

Con Facebook un nuovo
canale di relazione
tra banca e cliente

La parola d’ordine &: resta connesso al cambiamento.
Banca Mediolanumn ha aperto su Facebook una pro-
pria FanPage, che raccoglie gia oltre mille adesioni
online, con la quale si possono seguire. in tempo rea-
le, ¢ in modo fdcile, pratico ¢ diretto, notizie € novi-
t che riguardano la Banca, le suc atuvita, le iniziati-
ve rivolte alla clientela.

Facebook & diventato, in poco terpo, il pitt grande
Social network globale, Ja pi estesa piattaforma on-
line di comunicazione al mondo, con i suoi 800 mi-
fioni di utenti, di cui oltre 21 milioni in Italia. Un net-
work dove & possibile condividere contenut, veico-
lare messaggi, inleragire con tante persone contem-
poraneamente.

Uno strumento che apre nuove opportunita anche nel
mondo dei servizi bancari, & nel rapporto di comuni-
cazione ¢ interazione tra banca e cliente. Con ogni
singolo cliente. Un auovo canale di ne,

zioni per una cfficace gestione della”

.
“Cosi abbiamo cambiato

il modo di ‘fare’ banca”

Stefano Volpato, llalian Network
Manager di Banca Mediolanum

in mado diverson.

Quali sono queste opportunitd pitt
nel dettaglio?

«Siamo sempre pib convind che
Pevoluzione del mondo del rispar-
mio offra opportunita steaordinarie
per Pattivita del Family Banker, per
“diversi ottimi motivi. 11 primo & il
mercato, Menue il patrimonio com-
plessivo gestito dai promotori finan-
ziari, quindi la singola voce della
pianificazione finanziaria aifidala ai
promotori, & non alle banche, am-
monta ad appena 250 miliardi di eu-
ro, il Family Banker, grazie al mo-
dello di Banca Mediolanum, si muo-
ve in un ambito che ha dimensioni e
potenzialit enoritii: §¥ risparmio ¢ le
attivita finanziarie complessive delle
famiglie italiane ammontano a 3.500
miliardi di euro, Un settore che nel-
’ultimo anno & cresciuto dell’11 per
cento. A cui si devono aggiungere
altri 1,000 miliardi di euro di giro
d’affari dell’erogazione bancaria.
Quindi, up mercato potenziale di
circa 4.500 miliardi di euro. Beco le
cifre ¢ i termini di riferimento, pren-
dendo spunto dalle stime di Banca
d’Italia e dei principali istituti di sta-
tistich. Beco le grandi potenzialita e
opportunits, di crescita ¢ di svilup-
po, per I'attivita del Family Banker
Mediolanumy.

Qual & il vostro obiettivo?
«Diventare la prima banca ‘retail’
italiana. E per farlo dobbiamo rad-
doppiare, in dieci annj, il numero dei
Family Banker, che oggi sono circa
4.500. Alla fine di quest'anno vor-
remmo contarne 300 in pilis.

Chi pud diventare Family Ban-
ker?

coerente con le linee strategiche di sviluppo di Me-
diolanum: essere sempre la prima banca nella rela-
zione con i clienti. Sia dal punto di vista dcllc relazio-

«l didati ideali sono bancan e
promotori finanziari che abbiano gia
un‘espericnza proficua di relazione
con la clientela, ma anche sincera

ni umane, a i propri
attivi sul territorio, ¢ pmscnu in wtta Imha, sia per
quanto riguarda tecnologie & appllculom hl-lcch
I clienti abituati a 3
2li altri Social-media, sempre piti si aspettemnno di
ricevere informazioni e contatt anche atiraverso que-
sti canali.
Sul portale della Banca per le comunicazioni con la
clientela, i Family Banker possono gia pubblicare
brevi messaggi in formato Twitter, altro network di-
gitale con gia oltré 3 milioni di utenti in Ttalia. E al-
re importanti novita saramno presto in arrivo. Tutte
online. Resia , Banca Medio-
Janum c’& gt

per il settore del nspnnmo
Perché il punto focale & proprio 1i,
nella consapevolezza che gestire il
risparmio  significa prendersi cura
della qualita della vita delle persone,
delle famiglies.

E i giovani?

«Certo, ci rivolgiamo anche ai gio-
vani per 1 quali abbiamo piam di for-
mazione & di inserimento specifici,
Entrare nella nostra strutura vuol
dire poter garantire ai clienti ¢ a s&
stessi un altissimo livello di qualita.
Quel]o che conta & la capacita pro-
le, I'atteggiamento nelle re-

Giro d’Italia, la Banca ancora una volta protagonista: tanti eventi speciali hanno coinvolto migliaia di clienti

Lo 95esima edizione del Giro d'lfaf, che hu mglm
1o il raguardo finole fo storso 27
i visto gncoto va volto Banco M mnnpmhr
gonlsto del gronde evento sporfivo. Lo Banca ho
sponsorizzato pa 1| dedmo onno conseuiivo i Gion
Preimo detin anm dassfice dagl scalotor,
gm est'onno vinta do Rabortini, che si & aggie-
o fa Maglia Azzuro, simbolo el miglore ofato
negh orivi in vetto, Per Banco Mediolanum f Giro
d'ltaffa roppeesenta un importante appuntomento oi

passione sporiivo @ un'occasions per inconfiare, fu-
wﬂyatmm miglata dt cienti e osoifi i eventi spe-
cialf & dedioli: 1 totole sono st registiai olfie
35,000 contofti o | vari apountomenti quoridians,
mnmnmodmpeflq)pawdu 1.950 presenza. Un
nctemento dol 7% rispetto offadizione storso che

sottoinen | crascente enfusiosmo dello community
Mediolonum per iniziotiva di corortere adiir
offentmento che contibuiscono o rafforzare it ego-

me “ersonale” con lo mropio bonco. el detragi,

sonosmﬂulhs!l()l)ldmegﬁmumhw

5o le aree Hospifality di
Shpmrmumm‘mlodehwmd mﬁu

guu, 16 | Modiolanum Party rauﬁmh ton un‘ah
venza complessiva di 4nilo parsone. £ olite 800
appnsionoh di ciclismo henno preso parte olle omai
ol “pedalote’ (vedi foto o finnco), quidar da
mm i @ festimonial d'sccezione come Mavdzio
, Francesco Moset ¢ Gionni Motta, indossar-

do futt o Maglio Azzurro degli ‘scolatort”,

bk

L

lazioni e I'immagine sul territorio.
Quanto alle proposte economiche
posso dire che saranno adeguate al-
I'esperienza di ciascuno oltre che al-
le caratteristiche personali ¢ alle ca-
pacita. professionali, Gli inieressati
pOssono contattarci anche tramite il
portale www.familybanker.it».

Quasta & una pagina di informazione
aziendale con finalita promazionall.
1l suo contenuto non rappresenta
una forma di consulenza
né un suggerimento per investimentl.
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